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Og kunder
betyder
forretning.

Clienti er et brand- og marketingbureau, der hjeelper med at positionere jeres
brand i markedet, sa | kan tiltraekke flere kunder og skabe bedre forretning.
Det er derfor, vi hedder Clienti. Hos Clienti saetter vi os altid ind i jeres kunder,
virksomhed og forretningsstrategi. For kun ved at skabe sammenhaeng
mellem markedets opfattelse og behov samt jeres forretning og interne
veerdier kan vi skabe troveerdige og succesfulde brands.
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lienti har vi samlet alle de kompetencer, der skal

at bygge staerke brands. Vi udvikler brand- og
ingstrategier og skaber brandidentiteter og

ter. Men for at opna resultater i markedet kraever
/ering og brand activation og ikke mindst evne

0g na malgrupperne dér, hvor de er.
%
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Basic & More

Mere Inspiration
Mindre pris

Basic & More er en butikskaede med fart pa. | labet
af fa ar har keeden etableret mere end 25 butikker i
Danmark, og de abner labende nye butikker i hele
landet. Sammen med Clienti ville keeden derfor
udvikle en national kampagne, der pa den ene side
skulle brande keedens kvaliteter og ambitioner og
pa den anden side teste markedets opfattelse.

MERE
INSPIRATION

MINDRE
PRIS

Mere til mindre pris

Pa baggrund af forbrugertrends og en markedsanalyse
udarbejdede Clienti et enkelt og letforstaeligt koncept, der ikke
bare skulle understatte forbrugernes eksisterende opfattelse, men
ogsa en fremtidig og mere aspirerende position. "Mere inspiration.
Mindre pris.” blev det dynamiske koncept, som rundt om hele
sortimentet ger det klart, at kunder hos Basic & More altid kan
forvente mere for mindre, uanset hvad de sgger i butikken.

fasic ) Basic&More
&Me8 sponsored

MERE
INDRETNING
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Om Basic & More

Basic & More er en landsdeekkende
butikskaede, der tilbyder boligartikler,
interior og isenkram til lave priser.
Kernen i forretningen er opkeb af
restpartier, overskudsvarer og

2. sortering. Det holder prisen nede og
ger det muligt at opdatere butikkernes
udvalg hver eneste uge med nye varer.

MERE
DEKORATION
s MERE
INSPIRATION
MINDRE
PRIS

Vase 97,-
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Basic & More

[
I N S PI R AT ' B Et univers med inspiration
IO N 5 Laftet om mere inspiration blev transformeret til et stramt, men
M I N o g N steerkt farverigt univers, hvor keedens udvalg af krus, handkleeder,
: . . vaser, tallerkener og lysestager fik deres helt eget liv i tv-spots,
; ! i ' hvor brugen af stop-motion gav bade kant, humor og seerkende
P Rl s I v - s - - til universet. Udover TV kerte kampagnen pa sociale medier som

Facebook, Instagram og LinkedIn, og som outdoor i starre byer.

Mere kendskab. Mindre tvivl.

| lobet af kampagneperioden steg kendskabet til Basic & More.
Samtidig styrkede kampagnen malgruppens opfattelse af kaeden
som inspirerende — uden at aendre billedet af lave priser. Kort sagt:
det nye budskab og univers har skabt et staerkt fundament for
Basic & Mores videre veekst.
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Let og legende giver filmuniverset danskerne
en forstaelse af, hvad Basic & More tiloyder:
Mere til mindre pris.
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Moving
design

since 1928

Clienti og HOWE har haft et taet samarbejde gennem flere
ar — bade pa strategisk og taktisk niveau. Samarbejdet blev
etableret med udviklingen af brandplatformen "Moving
design” — en platform, der taler ind i den seerlige fleksibilitet,
som kendetegner HOWEs lgsninger og den lange tradition,
de har for at flytte graenserne for funktionelt design.

Nye stremninger pa markedet

Man skal aldrig underkende tendenser og deres
betydning. Det ved man hos HOWE, der har naesten
100 ars erfaring med mabler og interier. Derfor var
det vigtigt at tilpasse kommunikation og identitet
med afsaet i HOWESs unikke DNA, til de nyeste
stremninger inden for bolig- og erhvervsdesign.

Alt sammen med ensket om at henvende sig mere
inspirerende, mere effektivt og mere direkte til
slutkunderne — arkitekter og designere.

10 CLIENTISTORIES
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Om HOWE

HOWE har siden 1928 veeret lig med
funktionelt mabeldesign. De producerer
stole, borde og internationale klassikere
som i forleengelse af Bauhaus-traditionen
forener design med funktionalitet, praktik
med eestetik. | dag er HOWE et farende =
mebelbrand til virksomheder, kontorer og

kirker i Europa og Nordamerika.

DESIGN &
FUNCTIONALITE

To veje til samme gode resultat

Clienti udviklede HOWEs website med afsaet i
virksomhedens kerneveerdier, inspiration og funktionalitet.
Ambitionen var enkel, men ambitigs — at motivere
slutbrugerne, kraesne designere og arkitekter, til at
opdage de nye muligheder og lasninger inden for

bolig- og erhvervsdesign.

Websitet understatter i den sammenheeng to typer
brugerrejser: en eksplorativ og inspirerende rejse
for de kreative — og en malrettet rejse for dem med
konkrete behov her-og-nu.
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VIBRANT

Inspiration til nye lesninger

Med det nye website er HOWE ikke bare blevet en kilde til
inspiration — det er blevet et sted, hvor idéer omsaettes til
lzsninger. HOWE fremstar som en design- og lasnings-
partner, der med mod og opfindsomhed falger med tiden.
Noget som kan afleeses i de positive tilbagemeldinger fra
designere og arkitekter verden over.

CLIENTI STORIES CLIENTI STORIES
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VANAN =

Gront sammenhold
| erhvervslivet

Clienti har hjulpet VANA med at gge erhvervslivets kendskab til
producentansvaret for emballage — og til VANA som kollektiv
ordning. Gennem strategisk kommunikation og malrettet
formidling har samarbejdet positioneret VANA som en markant
akter med en klar ambition om at blive Danmarks starste

og mest betroede ordning for producentansvar.

L4 UI :’J;',

Om VANA

VANA er en kollektiv ordning, der tilbyder
danske virksomheder juridisk, gkonomisk
og praktisk hjeelp i forhold til at leve op

til producentansvaret for emballage.
VANA er stiftet af Danmarks fire starste
erhvervsorganisationer — Dansk Industri,
Landbrug & Fadevarer, Dansk Erhverv
og DagSam.

Vi skaber forandring i feellesskab

Som medlem af VANA bliver man en del af et feellesskab af
virksomheder, der tager ansvar for at sikre effektivindsamling,
handtering og reduktion af emballageaffald — og for at skabe
positiv forandring pa omradet. Denne kollektive malsaetning
banede i sig selv vejen for kampagnens hovedbudskab
"Forandring i feellesskab’.

-
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Faelles om at tage ansvar

Clienti har udviklet et koncept og en kam-
pagne, der kunne gge forstaelsen af, hvad
det vil sige at have producentansvar for
emballage, synliggare VANASs rolle som
kollektiv ordning og tiltreekke medlemmer
pé tveers af brancher.

Med Clienti som strategisk og kreativ
partner udviklede vi kampagnen *Vi
skaber forandring i feellesskab” — en
kendskabskampagne med fokus pa
troveerdighed og miljgansvar. Méalet var at
forklare, at VANA er stiftet for erhvervslivet
af erhvervslivet selv, og at feellesskab er

naglen til at gere den ekstra byrde, som VANA er blevet Danmarks
folger med ansvaret, lettere for alle. storste kollektiv ordning

Kampagnen blev eksekveret pa Kampagnen har vaeret med til at sikre, at

digitale medier §amt printirelevante VANA i dag kan kalde sig Danmarks sterste

erhvervsmagasiner. kollektiv ordning. Da producentansvaret for
emballage tradte i kraft 1. oktober 2025, stod
VANA for handteringen af langt starstedelen
af Danmarks brugte emballage.

“\/ifé@r det bedstg
jeres emballa

N
|-
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HOLSTEBRO
750 AR

En hyldest til by
og borgere

| 2024 kunne man i Holstebro fejre 750 ar. Hvordan samler man en
by omkring dette? Det gar man bl.a. med 750 events, en folkefest
af internationale dimensioner, og med bidrag fra alle — barn, unge,
voksne og eeldre. | teet samarbejde med jubileeumskomiteen og
Holstebro Kommunes kommunikationsafdeling udviklede Clienti
logo, aktiviteter og konceptet "Din by. Din fest”

Din by. Din fest.

Clienti, som i mange ar har veeret brandstrategisk partner for Holstebro, fik til opgave at
komme med svaret — og lgsningen — pa, hvordan man binder knap 60.000 mennesker
og 750 events sammen. Der var ingen tvivl om, at negleordene var lokal inddragelse,
skabertrang, stolthed og ejerskab. Konceptet "Din by. Din fest” blev den direkte invitation
til borgerne om at deltage og saette deres eget preeg pa jubileeet — et byjubileaum som
ikke ville veere en fest, hvor man bare mader op og kigger pa, men netop en fest, hvor alle
er med til forme den i lebet af aret og skabe nye perspektiver og feellesskaber.

A
_Ir.g.tl: Holstebro750

E.:fe: Promoted

Om Holstebro DI N
Holstebro er en af Danmarks aeldste BY
kabstaeder, og i kommunen bor der mere o
end 59.000 indbyggere. Byen er flere gange

karet til Danmarks bedste handelsby og er D I N
med sit rige erhvervsliv, uddannelsesliv samt

kultur- og foreningsliv et naturligt centrum i
det nordvestlige Jylland. F E S I
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Fejring / National
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Hjerte / Passion

< Fra bernetegning til jubilzzumslogo

Der skulle findes et logo for Holstebros 750-ars
jubileeum. Sammen med byen udskrev Clienti en
logokonkurrence, hvor alle borgere blev opfordret
til at komme med deres bud. Det blev en flot
barnetegning, som vandt konkurrencen.

Feellesskabet pa broen og kombinationen af bade
gamle og nye bygninger fortalte i al sin enkelthed,
alt hvad byjubileeet havde ambitioner om. Pa den
baggrund udviklede Clienti det endelige logo, som
blev et let genkendeligt fikspunkt for jubilaeet

- bade lokalt og nationalt.

Et faelles boost for fremtiden

Resultatet har veeret taet pa overveeldende.
De 750 events blev gennemfart med stor
lokal opbakning og samlede indbyggere
pa tveers af generationer. Blandt mange
hgjdepunkter er der jubileeets abningsfest,
lysfesten henover Stored, hele festugen og
naturligvis ogsa royalt besag. Alt sammen
markedsfart gennem effektive kampagner i
byen og pa sociale medier.

Byjubilzeet cementerede ikke blot Holstebros
feellesskab, men styrkede ogséa byens
brand og den kongstanke, at der vitterligt er
"Kulturen til forskel” i Holstebro.

CLIENTI STORIES 19



Kunsten at komme godt fraland

~ Forat komme godt fraland — og
samtidig imedekomme den planlagte
single-brandstrategi — udviklede vi en
raekke brandscenarier for Carsoes

€ : y : - fremtidige retning. Disse scenarier blev
% } er til N ' S Tl '_ T . ’ _ - testetog skaerpet gennem workshops
- moderne fartgjer over hele verden. osninger er 100% e, i, o, e S — _ 4 | : ~ med ledelsen og udvalgte medarbejdere.
tilpaj‘set til kundernes virk igH ' "a’ de fqméll'a.t il | LT e \ Vil | e ' Det feelles arbejde mundede udien
bevare fangstgr}S'kvgzlﬂ,et" isk F',.- fof |" |' RTINS ' - \ | : 1 - ny brandforteelling for Carsoe og et
: F ar | RS e - 4 / nyt lzfte: At vaere seafood-industriens
G ‘trusted partner’.

CLIENTI STORIES




carsoe

APED.

Fra ord til handling

"1‘ Det var vigtigt, at alle Carsoe-medarbejdere
— bade nye og eksisterende — kunne
genkende sig selv i det nye samlede brand

L og veere med til at udleve det. Derfor var vi
£ med til at implementere Carsoes veerdier,

blandt andet gennem et tool-kit, der hjeelper
med at gere ord til handling og daglig
praksis — samtidig med, at vi fortsat sikrer en
kommunikation, der lofter i flok.

i

+ Carsoe » Carsoe » Carsoe
-~ Promoted - Promoted -~ Promoted

CUSTOMIZABLE D,
MEET OUR ot
- - SHRIMP GRADER

you can tailor to suit™ .

your needs. ;-

branche, der kalder pa staerke, holdbare
ral i den nye brandfortaelling og film
istorien om, hvad Carsoe er formet af

er virksomheden — og hvad der skal til for at
starste og mest avancerede fiskefartgje

Shaped by the sea carsoe
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V)

Nordmark

Nar hver
eneste
detalje
teeller

Nordmark stod over for en ambitigs
veekstrejse med et klart mal: at skabe
en steerk og tydelig international
markedsposition. Samtidig var der
behov for at opbygge en staerk
organisation, der kunne tiltreekke og

fastholde de rette talenter for fremtiden. Eaig a
G
future
jry-o
aaf b -~ o ! i e A ﬁ-“..
. : 3! P
Om Nordmark = i1 e K o
O LI oo™ 0y ey
Nordmark er en dansk produktionsvirksomhed specialiseret i I i 5 ad,,_mng
hgjpreecisionsbearbejdning og fremstilling af komplekse metaldele. Siden g ol 4
etableringen i 2002 har Nordmark udviklet sig til en global leverander, der et
betjener kunder inden for kraevende tekniske industrier, herunder bl.a. vindenergi. ""' el e 0 e mgd.n‘ﬁ'
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Fra analyse til ambition

Med udgangspunkt i en markeds- og
konkurrentanalyse udviklede Clienti

— gennem workshops og scenarier —
sammen med Nordmarks ledelse en ny
position og brandplatform. | en branche
hvor praecision er afgarende, blev

"Every Component Counts” den retning,
der skulle stabe fundamentet for det
fremtidige Nordmark-brand. Sidelgbende
blev der afholdt workshops pé tveers af
afdelinger med medarbejdere i Danmark og
Tyskland for at identificere de veerdier, der
fremover skulle forme virksomhedens
kultur og veekst.

Every Component Counts
- mere end et lofte

Med "Every Component Counts” blev der
skabt en steerk forteelling om Nordmark som
en international vidensvirksomhed med
talentfulde og dedikerede medarbejdere,
der forstar kravene i en branche under stor
forandring. Som en del af transformationen
fik Nordmark ogsa et nyt logo, en ny visuel
identitet samt et nyt website.

Nordmarks fem C’er

Implementering er altafgerende. Derfor var
det ogsa en vigtig del af opgaven, for det nye
Nordmark brand, at fa skabt et veerdisaet, der
var til at forsta — og til at anvende.

| teet samarbejde med virksomhedens
medarbejdere blev der formuleret fem

cer: Competent, Credible, Collaborative,
Committed og Climate Conscious. Sammen
og hver for sig er de blevet ledestjerner for
medarbejderne i hverdagen og en integreret
del af kulturen.
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Climate courgs
Comenitment eouns
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5.6.612-90. OKTOBER

Om Tivoli Friheden

Med over 600.000 arlige gaester er Tivoli
Friheden Danmarks 10. starste attraktion.
| parken, i hjertet af Aarhus, er der aret

rundt unikke forlystelser og oplevelser for
alle — fra Halloween til Jul til Fed Fredag

— hvor landets starste kunstnere holder
koncerter gennem sommeren. Til parken
harer der ogsa en klatrepark pa hele
8.000 m2.

\
Tl

Kreativ

|

TVOLI

;

den

kommunikation

aret rundt

Hos Tivoli Friheden straeber man efter at skabe
unikke rammer for socialt samveer og gode oplevelser

for alle — ogi alle aldre.

Det hjeelper Clienti med gennem kreativ og skarp

kommunikation fordelt over hele aret. Det kraever et

steerkt og gennemtaenkt digitalt set-up, uanset om
der skal fortaelles, brandes eller seelges billetter.
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W o . IClienti ervores digitale 'sidekick’ Det har
fI‘lhEden .+ 'y deveeretienlang arrackke. De er ganske
L1t v, enkeltvores marketingteams fantastiske

Al : “ . sparringspartner i hverdagen. Jeg vil
B L osd A : 4 T tro, at der,eossvar_otld er en time over en
3R bd e e, periode pa the ar.-!En t_1lgaeng§llghed, der
Et komplet og hurtigt reagerende i leme ity bt I’I " s : : ::‘ erl'r!m'jv'en"dlg l..VO_I’GIS br_ar_mhcla. i
digitaItZetupg ° ° " L r: ' i . : !:' : :'ﬂ : : : ' : :.-‘ : M<;rt._elr;1 P;lelr S‘algs- og‘marlketi;ngchefl
N&r man ensker en steerk tilstedevaerelse ot o :I 4 " ": b N y . b 5 .- \
pa Facebook, Instagram, Google, e-mail, . L L AT W I
website, Snapchat, TikTok, LinkedIn og E - N oll.

Youlube kraever det en enorm maengde

content - tilpasset de enkelte mediers prae-

misser. Det content, Clienti udvikler, taler altid

ind i forskellige spor: et overordnet spor med

fokus pa branding og salg samt saesonbe-

tonede spor som Fed Fredag, Klatreparken,

Blomsterfestival, Halloween mv. Uanset - A . ' : [

sporene, sgrger vi hele tiden for hgj udskift- . i ' ; : 2 8 U U U U
ning af content for at bevare friskheden. Med ; -t e . +
et komplet og hurtigtreagerende digitalt el I &

set-up leveres der kreativitet, der kort sagt, ) - D 9 l l H g 9 .[

83 sekunder
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- Et af de bedste vaben til at skabe engagement og opmaerksomhed er Snapchats
“lenses”. Til Tivoli Frihedens fredagskoncerter og Halloween-begivenheder benytter
mere end 100.000 mennesker sig af disse, og deler dem med venner og familie pa plat-
formen. Data viser, at modtagerne i gennemsnit leger’ med lenses’ i naesten 25 minutter
pr. gang. Det er meget tilfredsstillende i en tid, hvor brand engagement er dalende.
CLIENTI STORIES CLIENTI STORIES 31
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SEMLER

Mobility

Semler
Mobility
kom godt
pa Ve

Bilmarkedet er i forandring pa alle omrader.
Det stiller store krav til forhandlerleddet, som
er ngdt til at tilpasse sig — bade i forhold til
deres rolle i markedet, de fysiske forretninger
og til deres digitale tilstedeveerelse.

Om Semler Mobility

gt

Semler Mobility er forhandler- og servicepartner af Volkswagen, Audi, Skoda, SEAT og
CUPRA og en del af Semler Gruppen — Danmarks sterste bilaktar gennem mere end
100 ar. Med mere end 19 forretninger fra Kebenhavn til Aalborg og et stort udvalg af

de mest populaere maerker, er Semler Mobility landets farende bilforhandler.

32 CLIENTI STORIES
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Hele Danmarks Bilforretning

Clienti udviklede i farste omgang en

ny brandplatform i teet samarbejde
med Semler Mobility. = ting er at veere
Danmarks starste bilforhandlerkaede.
Noget andet er at vaere Danmarks mest
folkelige bilforhandlerkeede — dem

med god service og de mest populeere
bilmaerker. Den dimension manglede.

Det nye lofte "Hele Danmarks
Bilforretning” favner brandets arv og
position: at vaere dem, der er der for alle
generationer og alle typer af danskere,
hvad enten det hedder ny eller brugt

bil, om det er eje eller leasing eller

blot service pa den nuvaerende. Den
visuelle identitet fik i samme ombaering
en overhaling. Dels for at understette
Semler Mobility som et moderne og
imgdekommende brand, dels for at sikre
starre genkendelighed og sammenhaeng
pa tveers af touchpoints.

B R

ey Fsfromilion’

Samling pa kunder og forretning

For at imedekomme de nye markedskrav
og forventninger ville Semler Mobility

samle sine bilforretninger under én

feelles identitet med det formal at skabe

en mere sammenhaengende og mere
trafikskabende kunderejse pa tveers af
digitale og fysiske touchpoints. Til det harte
der et behov for at udvikle en helt ny digital
platform, men som det hurtigt viste sig, ogsa
et behov for en brandplatform, der kunne
hjaelpe med at saette retning og skabe
differentiering i markedet.

CLIENTI STORIES



"Det startede med, at vi skulle have et nyt website,
og s har vi i teet samarbejde med Clienti bygget pa
ad flere omgange og har nu faet en platform, der
viser vej og samtidig samler vores forretning.”

Mette Gaardbo Eriksen CMO, Semler Mobility

34
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Mobility

Et digitalt fundament, der
understotter kunderejsen

Et bilkeb er i de fleste tilfeelde en kompleks
proces, der indbefatter omfattende
research — savel digitalt som fysisk i
showroomet hos den lokale forhandler.
Derfor var det ambitionen at udvikle et
website, der understetter kundernes rejse
hele vejen frem til bilkabet, og efter.

Af samme grund blev websitet designet
med udgangspunkt i dybdegaende
kundeanalyser og interviews med det
mal at skabe et steerkt digitalt fundament,
der guider kunderne fra den allerfarste
informationssagning til de ruller ud over
kantstenen hos forhandleren med

deres drammebil.

Til alle de veje du tager i livet

Den nye digitale platform og brandplatform
er allerede i fuld gang med at understette
Semler Mobilitys position som Hele
Danmarks Bilforretning — og er samtidig

et staerkt pejlemeerke for de mere end
1.900 medarbejdere, der hver dag leverer
radgivning, autoriseret service og biler til
alle de veje, danskerne tager i livet.

Semler
Mobility

er Hele
Danmarks
Bilforretning

Danmarks &
storste
udvalg

SEMLER

Mobility
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SVANEHQO]

An ITT Company

Sammen om
en ny kurs for

marinemarkedet

Clienti har arbejdet taeet sammen med
Svanehgj siden 2019. Et samarbejde, som
blev yderligere intensiveret i forbindelse
med, at Svanehgj praesenterede en ny
strategi, som ikke kun skulle age kendskabet
til deres teknologier og ekspertise, men
ogsa markere dem som en fremsynet
medspiller i den gronne omstilling.

| en tid, hvor skibsfarten gennemgar store
forandringer med skaerpede krav til CO2
og behov for en overgang til ikke-fossile
braeendstoffer, matte Svanehgj ogsa
transformere sig. Det kreevede en klar
retning og en staerk brandplatform.
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Om Svanehgj

Svanehgj er en global industrikoncern og har siden 2024 vaeret
en del af den multi-industrielle koncern, ITT Inc. Med lokationer
i hele verden udvikler og producerer Svanehgj maskinrums-
pumper, specialiserede marinepumper inden for fuel, cargo og
offshore, samt avancerede malesystemer til LNG- og LPG-
opbevaring pa skibe og landbaserede terminaler. Og sidst men
ikke mindst, er Svanehgj en farende totalleverander inden for
inspektion, service og kalibrering af cargoudstyr pa gas samt
produkt- og kemikalietankskibe.

CLIENTI STORIES

37



SVANEHQO]

An ITT Company

En klar position i en foranderlig branche p Et steerkt fundament med

Med udgangspunkt i en fremsynet forretningsstrategi et stzrkt brand

- 0g pa baggrund af markedsanalyser, workshops i ™ Sammen med Svanehgj er det lykkes at
og scenariearbejde — udviklede Clienti sammen med 18 skabe et moderne internationalt brand
Svanehgijs ledelse en ny.global brandplatform for £} i med en steerk forteelling og en tydelig
virksomheden. Taglinen "Powering a better future” skabte @\ : » identitet. | dag differentierer Svanehgj sig

den fremtidige retning for kommunikationen — bade markant i et konservativt marinemarked

internt og eksternt — og dannede samtidig grundlag for -'? y og sikrer sig labende, gennem succesfuld
en starre revidering af Svanehgjs visuelle identitet. s 2, employer branding, attraktive talenter
% : og medarbejdere — noget som er helt
W l" Y afgarende for en virksomhed i vaekst.

Til den veekst harer ogsa lebende opkab
af virksomheder og erhvervelse af nye
kompetencer. Som fast samarbejdspartner
; understatter Clienti alle aspekter
af Svanehgjs forretning med alt fra
brandstrategisk sparring og planleegning
af internationale produktlanceringer til
deltagelse i internationale messer og
digitale kampagner.

FUTURE
PROOF _
SOLUTIONS e
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N l h Om Nibe Festival

FESTIVAL

Nibe Festival er en af Danmarks sterste og mest
elskede musikfestivaler med udsolgt fire ar i traek.
Festivalen afholdes hvert ar i Skalskoven i Nibe og
byder pa bade danske og internationale kunstnere.
Festivalen har gennem arene udviklet sig fra en
mindre lokal begivenhed til en markant aktar pa den
danske festivalscene, men har samtidig bevaret

Nye visuelle T
rytmer

Hvert ar summer Skalskoven af liv, nar tusindvis af
gaester samles om musik, feellesskab og fest. Nibe
Festival begyndte i det sméa, men er vokset til en
markant akter pa den danske festivalscene, uden

at miste sin saerlige sjeel og lokale forankring. | Kl e
mere end tre artier blev festivalen kaldt “den lille mnw by 8
” - s 1?_1 | L "_'.. :|l
fede’, ledsaget af en lyserad gris som maskot, og '-‘f:-f'E: ! el et
denne arv er stadig et varmt, humoristisk ekko i : : tid R’k gt Bem A . 2
festivalens fortzelling. - P L R . E N Py M - o 9
i R T e P S e R G RPN U e 1 g
5 . S ey T, B g S e AT T s S A Sa el B
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FESTIVAL

Positionering af festivalen

| takt med festivalens udvikling opstod
behovet for et visuelt udtryk, der bade kunne
hylde historien og styrke festivalens position

i fremtiden. Clienti fik til opgave at skabe en
identitet, der var fleksibel nok til at rumme et
bredt musikalsk program, staerk nok til at skille
sig ud i konkurrence med de andre festivaler,
og samtidig stemningsfuld nok til at sende
oplevelsen fra skoven videre ud i verden.

Resultatet blev en identitet, der bygger pa
organiske former, levende grafiske elementer
og en bred farvepalet, der gar det muligt

at variere udtrykket uden at miste genkende-
ligheden éar efter ar. Det centrale grafiske
element samler alle stemninger i et udtryk

— der repraesenterer lydbalger, traestrukturer,
mangfoldighed og de vibrationer, der fylder
skoven under festivalen.

42 CLIENTI STORIES

FESTIVAL

Et jubilazumslogo, der forener
fortid og fremtid

| 2026 fejrer Nibe Festival 40 ar. Det markeres
med et jubilaeeumslogo, der kan spille teet
sammen med festivalens karakteristiske logo.
Det nye jubilaeumslogo fungerer som en orga-
nisk forleengelse af identiteten — levende og
harmonisk — men samtidig med styrken til at
markere en seerlig anledning pa alle festivalens
medier og kanaler - fra plakater og digitale
kampagner til merchandise og scenedesign.
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Fra gr@ n oo ot oo
ambition til ny
brandplatform

Clienti har arbejdet teet sammen

med DEIF siden 2022. Ved starten af
samarbejdet havde DEIF allerede faet @
implementeret ny strategi med starre \,.\{\
grenne ambitioner. Det gav anledning
til at gentaenke den eksisterende
visuelle identitet og kommunikation.

DEIF
4K followers

Standards
are something
we'create

o
kS

DEIF
4Kfollowers

Your best device
just got better

Improve t
Tomorrow 5%

Improve
Tomorrow

Fremtidssikret brandplatform

Om DEIF

DEIF er en familieejet virksomhed med naesten 100
ars tradition for innovation. Virksomheden er global
leverander af styresystemer til decentraliseret
energiproduktion, herunder lasninger til generatorer,
hybride systemer og vedvarende energikilder.

Clienti fik til opgave at udvikle en ny identitet og
brandplatform, der matchede virksomhedens

mal for fremtiden. Med afseet i den nye strategi,
markedsanalyser og interviews skabte Clienti en
reekke scenarier for den fremtidige position, som blev
diskuteret pa interne workshops — alt sammen med det
mal at skabe feelles forstaelse og enighed om retning
savel som kommunikation for DEIF.
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Improve Tomorrow

Den nye brandidentitet tog udgangspunkt i DEIFs
strategi og vision om en verden, der i hgjere grad
bygger pa miljgvenlige teknologier og vedvarende
energilgsninger, og med det nye fokus gav det
mening at lafte blikket ud mod verden. ”Improve
Tomorrow” blev virksomhedens nye kernebudskab
og en ledestjerne, der minder om, at ingen alene
kan aendre verden, men at vi alle ved feelles

hjeelp kan bidrage ved at leere nyt og gere det, vi
gjorde i dag, lidt bedre i morgen. Det er vejen til
langsigtede forandringer for fremtiden.

Improve
Tomorrow

e == The World of DEIF

The World of DEIF

1 2025 kom DEIF til Clienti med et gnske
om at fa lavet et salgsveerktej, der kunne
visualisere deres produkter og lasninger pa
tveers af markeder og brancher. Et taet og
spaendende samarbejde resulterede i

"The World of DEIF” — en visuel og let

- : forstaelig verden, hvor bade medarbejdere
-Et'f' ""'7-'"':""‘5'_ 1_':'”"-“"‘:""‘ Ry - 1% [ og kunder kan navigere rundt og se, hvor

v s e i s gt 5 DEIF kan hjaelpe med deres lzsninger
e e R i Welo ] — og hvordan.

Veerktgjet har ogsa faet stor veerdi som
redskab til onboarding af nye medarbejdere.
"The World of DEIF” er naturligvis udviklet
saledes, at verdenen hele tiden kan udbygges

—— i forhold til nye Izsninger, nye produkter og
nye brancher.

Mod til at ga foran

Bade internt og eksternt er der blevet taget godt imod
den nye brandplatform og identitet. DEIF opleves i

langt hgjere grad som en visioneer virksomhed, som
tager ansvar for morgendagens udfordringer ved
konstant at saette nye standarder for de bedste og
mest energieffektive styringslasninger.
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&Peopl

Radgivning, d ® o
r% kke r u d OV Mennesker bag tallene
regn e a rket | mere kompleks verden, og hvor veerdien

.l" L LG

'f -[ at lose opgaver med andre mennesker.
Flere erfarne profiler fra CFO- og rédglv i ;
i Danmark havde en fzelles ambition: at Iea _L'
markedets bedste CFO-services og skabe d
steerkeste partnerskaberi et nyt og me e
set-up, teettere pa kunderne. Det var e _ oli {
fik navn, identitet og retning i parlzb u ed C

P @nsket om at skabe et helt nyt og langt
R ¥ o - mere samarbejdsdrevet konsulenthus

= e ar— R
m‘h‘ - gav afsaettet for navnet, &Peopl. Et navn,

som manifesterer vigtigheden af naerhed,
radgivning og tilgeengelighed i en stadig

- Det handler om at se om bag tallene; at veere
personligt investeret i hvert samarbejde med
ejere, ledere og medarbejdere og bidrage

i med nye muligheder for at udvikle hele
deres forretning.

Om &Peopl

&Peopl er et moderne kons
spemahster i CFO-serwc

CLIENTI STORIES CLIENTI STORIES
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Din partmar |
GFO Services

&Peopl

. i ::
/ | .F-'__' *._i
Y Fﬂ
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Din partner i CFO Services

Laftet til markedet "Din partner i CFO Services”
ligger i naturlig forleengelse af navnet, &Peopl.

Et lafte, der pa den ene side forteeller, hvad det
er &Peopl tilbyder markedet og pa den anden
side, maden, det gares pa. En tro p4, at det giver
starre veerdi at vaere teet pa — at vaere en agil,
integreret, og altid tilgaengelig hjeelp i kundernes
virksomhed og hverdag.

Fart, succes &Peopl

Hele processen — fra udvikling af navn til
udarbejdelse foregik i en meget koncentreret
proces pa tre maneder.

&Peopl er siden deres lancering vokset hurtigt

- bade i antal medarbejdere og kunder og har nu
kontorer flere steder i Danmark. Men &Peopl har
fastholdt sit vigtigste fokus: at skabe en steerk
kultur og en arbejdsplads, hvor medarbejderne
har medbestemmelse, mulighed for udvikling

og frihed i hverdagen.
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Rad til det rigtige

Rad til
det rigtige

Skousen gnskede at sende deres humoristiske direktor-
univers pa pension og erstatte det med de tre elementer,
som Skousen historisk har veeret bedst til: Radgivning,

service og pris. Valget faldt pa Clienti, der pa baggrund af %
VOXpOopSs, data og en starre positioneringsanalyse udviklede ‘\Q’
brandplatformen: "Réad til det rigtige” og et nyt kreativt @
univers, der tager kundeindsigterne helt bogstaveligt. ®

Om Skousen

Skousen, som er en del af Whiteaway Group, er med sine snart
70 ar vel nok landets mest erfarne og mest kendte hvidevare-
kaede. Gennem alle arene har keedens butikker leveret frysere,
kaleskabe, emheetter, el-piskere og meget andet til danskerne
til skarpe priser og med hgj service.

Hvad oplever kunderne, nar hverdagen gar i stykker? Skousen er der, nar det braender pa

For at fa en reel forstaelse af danskernes forhold til hvideva- Tal, indsigter og findings’ resulterede i to personaer, der

rer, til Skousen og til deres reaktioner, nar noget ikke virker, hver isaer eksemplificerede de behov, som kunderne veegter
gjorde vi mere end blot at analysere data. Vitog ud i hele hgjest i forhold til at veelge hvidevarer — for nar det breender
landet og talte direkte med forbrugerne. Det gav en dybere pa i kakkenet, nar kaleskabet er gaet kold, nar vaskemaskinen
indsigt i malgrupperne, kabsprocessen og de vigtigste synger pa sidste vers, sa er Skousen altid klar til at give
touchpoints — og ikke mindst konkrete input til udviklingen af kunderne 'rad til det rigtige’. Skousen er, kort sagt, den bedste
bade brandplatform og tone of voice. hjeelp til den bedste pris.
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Nyt radgivende tv-univers

Platformen gav ogsa anledning til et nyt univers, nye farver og
tonalitet. Et af malene var at sikre genkendelighed til det kendte
Skousen brand pa tveers af medierne med den rede Skousen
farve og font. P& tv betad det en udskiftning af den karikerede
direktar og "et goddag” til et mere varmt univers med afsaet

i de sjove, men ogsa evigt udfordrende situationer, vi kender
fra hverdagen, nar ting gar i stykker — og den radgivning

som Skousen kan tilbyde. Kommunikationen pa print, SoMe

og outdoor la i forlaengelse af universet og talte pa samme
indsigtsfulde made ind i situationerne.

Alt ikleedt en revideret visuel identitet, der pa den ene side ikke
var bange for at aktivere Skousens rede farve i endnu hgjere
grad end tidligere, men heller ikke bange for at stramme op og
modernisere det landskendte logo.

Skousens malgrupper har taget godt imod

Den nye brandplatform og markedsposition — samt det nye
tv-univers med fokus pa Skousens klassiske dyder — er blevet
modtaget positivt og keedens mange franchisetagere har faet
langt lettere ved at spejle sig i det brand, de er en del af.
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“Skousen har altid haft steerke
radgivere og hgj viden om
hvidevarer — det matcher vores
kreative univers nu ogsa.”

Iben Stenholm

Director Group Marketing, Whiteaway Group

) Yy

|

en

G

NAR OVNEN
BRANDER DIG
AF 2 DAGE

FOR JUL

o | E—

e T

Ra&d til det rigtiges

Rad til det rigtige
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cepheo

Om Cepheo

Cepheo er blandt de storste leveranderer af
Micr_é,§6tt Dynamics 365-baserede lasninger i
Norden med mere end 450 medarbejdere. De
erradgivere, specialister og en steerk partneri
virksomheders stadig mere omfattende behov for
digrj_t'.a_lls'ér'ing af forretningsprocesser.
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Menneskelige
ledestjerner i en
digit_a_-l_verden

Clienti var med fra starten, da den nye nordiske Microsoft
Dynamics-virksomhed, Cepheo, blev fadt. Som strategisk
partner fik vi til opgave at udvikle navn og identitet,
brandplatfor'rri:',og —strategi, skabe tone-of-voice og
efterlegendé*gksekvere lanceringskampagnen i hele Norden.
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Det starter med et navn...

Da kapitalfonden Polaris kabte en starre nordisk Microsoft Dynamics-
forretning, blev det starten pa en intensiv proces. Pa blot tre maneder
skulle Clienti udvikle det strategiske og brandmaessige fundament, som
virksomheden skulle sta pa. Farst kom navnet. Et navn, der skulle matche
virksomhedens ambitionér.om at vaere Nordens ferende akter i et stadig
mere komplekst IT-landskab. Inspireret af Cepheus, som netop er den
klareste stjernekonstellation pa.den nordlige halvkugle, blev navnet:
Cepheo. En ny, lysende ledestjerne for virksomheder i den digitale tidsalder.
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succes i en verden
i forandring

Cepheo Digital Empowerment

Vi er en af
Nordens st@rste
pa Microsoft
Dynamics.

Fremover
hedder
vi Cepheo.
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Cepheo Digital Empower

Vi er en af
Mordens sterste
pa Microsoft

Dynamics.

Nyt navn.
Samme staerke
kompetencer.

Cepheo Digital Empowerment

cepheo [y S——
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Fremo

hedder
vi Cephi

cepheo Di;nal_mem(

CLIENTI STORIES

Cepheo Digital Empowerment

Digital Empowerment

Udgangspunktet for brandudviklingen var en grundig
analyse af bade interne og eksterne forhold. Clienti
gennemfarte dybdegéende interviews, workshops og
inddragelse af eksterne interessenter for at afdaekke
organisationens vaerdier, styrker og muligheder. Resultatet
var en brandstrategi, en brandplatform, et markant veerdisaet
og taglinen, "Digital Empowerment”.

Det er en tagline, som reflekterer virksomhedens store fokus
pa at styrke den menneskelige relation i digitale transfor-
mationsprocesser. Den visuelle identitet, som blev foldet ud
pa digitale medier, website og i en ny brandfilm, understreger
denne dimension hele vejen rundt.

cepheo

Ny stjernespiller i det nordiske IT-landskab

Den nordiske lanceringskampagne gav Cepheo den gnskede
eksponering og bevagenhed. Og den interne lancering

fik skabt momentum og et feelles afseaet for de mange nye
medarbejdere i Danmark, Norge og Sverige. Noget som ogsa
har bidraget til, at Cepheo allerede er den ledende akter i det
nordiske IT-landskab, hvilket var ambitionen fra start.

"Det var noget af en udfordring, vi gav os
selv, da vi besluttede os for at lancere en
ny virksomhed i lgbet af f& maneder.
Clienti har veeret en vigtig partner i forla-
bet. De har bidraget med stor strategisk
viden og veeret med til skabe overblik
og tryghed gennem hele processen.”

René Ebbesen Co-CEO, Cepheo
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